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Titelportrait L U C K E N LO S

LUCKENLOS Redaktionsprofil:
Das Patientenmagazin Ihrer Kassenzahnarztlichen Fiir gesunde und schone Zahne kann man sehr viel tun. LUCKENLOS
Vereinigung Klart auf: Egal, ob es um eine optimale und aktive Vorsorge oder die

bestmagliche Behandlung geht - LUCKENLOS bietet fundierte Infor-

LU c K E N LOS mationen und Entscheidungshilfen, die die vertrauensvolle Beratung
durch den Zahnarzt sinnvoll erganzen.

in Ihrer K; arztli

g Okt|Nov|Dez 2016

Optisch ansprechend gestaltet, bringt LUCKENLOS alles Wissenswerte
iiber moderne Prophylaxe, sorgfaltige Mundpflege und zeitgeméaBem

Sdtmdtent . e Zahnersatz fiir den Laien verstandlich auf den Punkt.

Uberall bestens 1wy wl §°
zahnirztlich E"l ’ ‘F
versorgt

Weil Reformen unser Gesundheitssystem laufend verandern und dem
Patienten die Orientierung erschweren, wird auch das Thema Gesund-

Implantate - heitspolitik in jeder Ausgabe eine Rolle spielen.
Liickenlos &

Idicheln
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An Mund- und Zahngesundheit interessierte Patienten.
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LU C K E N LOS Anzeigenformate und Preise

Angeschnittene Anzeigen:

Formate Unten stehende Formate zuziiglich 3 mm
im Satzspiegel an allen angeschnittenen Seiten .
AP . .. . . Preise s/w - 4-c
Groe in Breite Hohe Breite Hohe
Seitenteilen mm mm mm mm €
1/1 Seite 190 270 210 297 7.680,00
hoch 95 270 105 297
1/2 Seite 3.840,00
quer 190 135 210 148
hoch 60 270 70 297
1/3 Seite 2.560,00
quer 190 90 210 104
1/4 Seite quer 190 68 210 82 1.920,00

Sonderinsertionsformen: Promotion 2/1 Seiten - € 13.800,00 - Promotion 4/1 Seiten - € 20.400,00.

Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.

Besonders gewlinschte Farbtone missen sich mit den Normalfarben der verwandten Farbskala erzielen lassen. Geringe Tonwertabweichungen
sind im Toleranzbereich des Druckverfahrens begriindet. Es gelten die ,Allgemeinen Geschéftsbedingungen flir Anzeigen und andere Werbe-
mittel in Zeitungen und Zeitschriften”!
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LU C K E N LOS Termin- und Themenplan

Januar 2017 — Januar 2018

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Schwerpunktthemen

- Bitte Lacheln! Gesunde Zdhne machen gute Laune
+ Alzheimer - Risikofaktor Paradontitis?
117 02.01.2017 04.11.2016 11.11.2016 - Kinderzahnbiirsten: Welche ist die richtige?
- Die ersten Tage mit den Dritten
« Professionelle Zahnreinigung: Prophylaxe beim Profi

«Keine Angst vorm Zahnarzt

+ Heuschnupfen kann die Zahngesundheit beeintrachtigen
+ Kinder: Zahnen ohne Qualen

- Patienten fragen - Zahndrzte antworten

+ Zucker und Zahne

« Verhaltensregeln bei einer Zahn-OP

2/17 03.04.2017 03.02.2017 10.02.2017

+ 10 Tipps fiir gesunde Zahne / Was kann jeder Mensch tun, damit Zdhne und
Zahnfleisch gesund bleiben?
3/17 03072017 05.05.2017 12.05.2017 * Schlaf-Apnoe: Mit Zahnschiene mehr Luft
» Kinder: Nicht zu lange am Schnuller nuckeln!
- Patienten fragen - Zahnérzte antworten
- Pflegefall: Wie putze ich meiner Mutter die Zéhne?

- Tabuthema Mundgeruch
» Zoliakie und Zahngesundheit
+ Kinder: Welche Zahnpasta ist die richtige?
4/17 02.10.2017 04.08.2017 11.08.2017 « Patienten fragen - Zahnéarzte antworten
- Spannende Zahnfakten im Uberblick / Wir stellen vor, was Untersuchungen
zum Zahnpflegeverhalten ergeben haben
+ Kleiner Piks, groBe Wirkung / Schmerzen oder Spritze?

« Rundum zahngesund ins neue Jahr / LUCKENLOS gibt die besten Tipps fiir ein
zahngesundes Jahr 2018
118 02.01.2018 03.11.2017 10.11.2017 . Qiabetes und Parodontitis: Eine enge Wechsglwilrkung
« Kinder: Gruppenprophylaxe - Zahnvorsorge in Kitas und Schulen
+ Jeder Zahn zahlt: Zahnarzte bilden sich standig fort
« Starke Frauen, schwache Zahne



LU c K E N LOS Formatmaéglichkeiten

1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
Satzspiegel (B x H): Satzspiegel (B x H): Satzspiegel (B x H):
190 x 270 mm 95x270 mm 190 x 135 mm
Anschnitt (B x H): Anschnitt (B x H): Anschnitt (B x H):
210x297 mm 105 x 297 mm 210x 148 mm

1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer

Satzspiegel (B x H):

Satzspiegel (B x H):

Satzspiegel (B x H):

60 x 270 mm 190 x 90 mm 190 x 68 mm
Anschnitt (B x H): Anschnitt (B x H): Anschnitt (B x H):
70x 297 mm 210x 104 mm 210x 82 mm



Allgemeine Geschéftshedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1 i " im Sinne der ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als , Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt
als,Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Veerlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbar-

2. Ein, Abschluss” ist ein Vertrag iiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem gemaR Preisliste zu Rabatte, wobei
die jeweiligen auf Abruf des erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht,
fiir verscl u erteilen, um eine i { zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger

tes iel von der des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden Belegseiten oder Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Aus einer Auflagenminderung kann nach MaBgabe des Satzes 2 be\ emem Abschluss uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begi die wird. Eine ist nur dann ein zur Preis-

weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der
hat, wenn nichts anderes vereinbart st riickwi Anspruch auf den seiner Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

werden Text- dem Preis

4. Bei der Errechnung der in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Auftvage fur Anzelqen die nur in bestimmten Hefthummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pltzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
gehen, dass dem noch vor Anzei itgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
- deren Verd fiir denVerlag des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
- Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.
Auftrage fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Ver-

minderung Mangel, wenn und soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. .,

bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10v. H.,

bei einer Garantieauflage iber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H.,

betrégt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtigt. Al giltdie in der Preisli aufandere Weise g hschnittliche Auflage

oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte Auflage des vovausgegangenen Kalenderjahres . Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminde-
wenn der Verlag dem von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige

vom Vertrag zuriicktreten konnte.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und

Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg Die Eingénge auf Zif werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in

dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter

das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 iiberschrei-

ten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der und werden nicht Eine und
kann jedoch fiir den Fall vereinbart werden, dass der biihren/Ke iibernimmt.

die dabei

bundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines

18.. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen wird dem mitgeteilt.
8. Filr die rechtzeitige Lieferung und die ei it geeigneter Druc oder anderer ist allein der b ch. Bei st bei Klagen
der Anlieferung von digitalen ist der verpflichtet, i dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages

Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Sc i I Kosten des Verlages fiir vom gewiinschte oder zu vertretende der

Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestétigung iibliche

Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.

Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der 19. ittlerund verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
die Vorgaben des Vierlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt. 2uhalten.
9. Druckunterlagen werden nur auf besondere an den Die Pflicht zur der endet drei Monate nach 59, fiirerteilte d gegeniiber witksam, wenn sievom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige. des anderen i indigt werden. Im Falle einer P htdem ein u. Das i mussinnerhalb von 14Tagen in
10. Entspricht die der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten it bzw. Leistung, so hat der Anspruch auf. der  Textform nach Erhalt der Mitteilung dber die Preiserhthung ausgedbt werden.
ine einwandiieie bzw. E dffentli “ d i ‘abermnin dem Ausmab, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen 21. Wird fiir eine ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforder-
beeintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eineErsatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn lich. im Sinne dieser sind 2wischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht.
- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben is zu dem ey ist bei Kapi durch Wirtsc oder durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder o Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spéterer Nachweis kann
- diese fiir den Verlag nur mit unverhltnismaBigen Kosten maglich ware. ) o nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestitigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir
Lass&derVevIag eine ihm fiir die Evsatzanzelge oder der Verdffentlichung des anderen gestellte Frist oderist die E 1SatZ- (i Dauer der it gewahrt. Die igung der it ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugeharigkeit endet
i erneut nicht einwandfrei, so hat der ein Recht auf oder des Auftrages. Bei Mangeln  3uch die Konzernrabattierung.
der Anzeige oder der Verd des anderen ist die R des Auftrags ionen bei nicht offensichtlichen Mangeln

miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fiir simtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflicht-
verletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte desVerlages
verursacht wurde. Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen
vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach
den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend

22. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzei-
genauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kannen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber
Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber ibertrégt dem Verlag simtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erfor-
derlichen ichen Nutzungs-, Lei sonstigen Rechte, i das Recht zur Vervielfalti Verbreitung, Sendung, offentliche
angli Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die des Auftrags Umfang.

gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen sofern sie
nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle F die ihm bis zum oderinnerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.Sind keine besonderen GraBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhahe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt iibertragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem rechtswidriger allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren i wird der Rec im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem die garan-
tierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.
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